
P R O D U K T B L A D

R O Y A L  T O K A J I

Royal Tokaji  Essencia
Ungern · Tokaj  ·  Årgång 2009

P R I S

6 157 kr
Jämförpris 16 419 kr/l

Volym 375 ml

Alkohol 2,0 % vol

Årgång 2009

Sortiment Tillfälligt sortiment

Artikelnr 9414202

O M  V I N E T

Royal Tokaji Essencia 2009 är en unik och närmast magisk upplevelse från Ungerns klassiska vinregion Tokaj. Med 
en alkoholhalt på endast 2% är detta ett av världens mest koncentrerade och söta viner, tillverkat av ädelt rötade 
druvor som skördats för hand. Doften bjuder på intensiva toner av aprikos, honung, saffran och citrusblommor. 
Smaken är otroligt fyllig och sirapslik med en lång, ren och balanserad sötma som aldrig blir kladdig. Den låga 
alkoholen och den höga sötman gör vinet perfekt som digestif, till dessert med fruktbaserade smaker som 
persikotårta eller aprikospaj, eller till ädelostar som roquefort.…

K A L O R I E R  &  N Ä R I N G

TOTA LT  /  F Ö R PAC K N I N G

41 kcal
alkohol 41 · socker 0 kcal

P E R  1 5  C L

17 kcal
alkohol 17 · socker 0 kcal

Närings- och kalorivärden är uppskattade utifrån volym, alkoholhalt och sockerhalt och kan avvika från Systembolagets uppgifter.

P R O D U C E N T  &  I M P O R T Ö R



P R O D U K T B L A D

P R O D U C E N T

Royal Tokaji
royal-tokaji.com

I M P O R T E R A S  T I L L  S V E R I G E  AV

Vinunic AB



P R O V N I N G S P R O T O K O L L

Royal Tokaji  Essencia
Ungern · Tokaj  ·  Årgång 2009

DAT U M P R OVA R E P L AT S  /  T I L L FÄ L L E

U T S E E N D E

Färgdjup ljus djup

Nyans

Klarhet

D O F T

Intensitet svag kraftig

Frukt Bär Citrus Krydda Ek / fat Blommor Örter Mineral

Animalisk

Anteckningar

S M A K

O F F I C I E L L D I N  B E D Ö M N I N G  —  R I N GA  I N  ( 1 – 1 2 )

Fyllighet — 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Strävhet — 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Sötma — 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Fruktsyra — 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12

Eftersmak kort lång

Anteckningar

H E L H E T

Mitt betyg
1 2 3 4 5

Poäng / 100

Köper igen? Ja Nej Kanske

Passar till

E G N A  A N T E C K N I N G A R


